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ALIMENTÍCIO: O CASE DO WAL-MART 
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RESUMO: O presente texto é sumário de uma pesquisa em fase preliminar, e será 
desenvolvido sob o tema que trata de investigar o setor alimentício, num recorte que 
privilegia a gestão da empresa familiar, num estudo de caso do Wal-Mart. Como 
objetivos gerais, nosso grupo de trabalho estabeleceu o de entender as práticas 
empresariais postas em funcionamento por esta corporação no Brasil. 
Especificamente, pretendemos delimitar a cultura organizacional das filiais 
brasileiras da companhia. Neste sentido, nossa hipótese é a de que nossos estudos 
possam contribuir para colocar em discussão um conglomerado empresarial que 
vem de um contexto central da economia global (Estados Unidos da América) e, ao 
se instalar num país de periferia política e econômica, como é o caso Brasil, pode 
dar origem a questões como “Que tipo de mudança de cultura e de clima 
organizacional o Wal-Mart teve de programar para se instalar no Brasil?”. Por meio, 
então, de uma metodologia essencialmente de pesquisa bibliográfica, a principal 
fonte que sustentará nossos primeiros passos, repousa nos conteúdos depositados 
no site da Revista Exame, repositório digital este que retém uma série de debates 
sobre a empresa em voga. 
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