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MARKETING DO ORLANDO CITY SOCCER CLUB: A EVOLUÇÃO DO 
TIME 

 

CAETANO, Artur Pereira52; PATRACÃO, Gabriela de Oliveira53; 

ANDRADE, Jeferson Martins de54; SOUZA, Jéssika Aparecida Oliveira Lima 

de55; ONGARATTO, Jhonata56; PESSOA, Marcelo57 

   
RESUMO: O presente texto é sumário de uma pesquisa em fase preliminar, e será 
desenvolvido sob o tema que trata de estudar o marketing esportivo, num recorte 
que privilegia a gestão de um clube de futebol, por meio de um estudo de caso – o 
“Orlando City Soccer Club”. Como objetivos gerais, nosso grupo de trabalho 
estabeleceu o de compreender as práticas de marketing postas em funcionamento 
por esta corporação e a eficácia obtida quanto ao seu crescimento no mundo do 
futebol. Especificamente, pretendemos delimitar a cultura organizacional 
empreendida pelo clube em torno das técnicas do marketing. Neste sentido, nossa 
hipótese é a de que nossos estudos possam contribuir para colocar em discussão 
um conglomerado empresarial do ramo do entretenimento, dando respostas a 
perguntas como “Como que o marketing tem ajudado o clube a se comunicar com 
seu mercado?”. Por meio, então, de uma metodologia essencialmente de pesquisa 
bibliográfica, a principal fonte que sustentará nossos primeiros passos, repousa nos 
conteúdos depositados no site do próprio clube em questão, em texto assinado por 
Rafael Cabrera, publicado em 2011, e disponibilizado eletronicamente pelo 
repositório do “Orlando City”. 
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